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H O E  V E R G R O O T  I K  M I J N



• Social media
• Blogging
• Vlogging
• Email marketing
• Seo
• Sea
• Content marketing
• Marketing automation
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HET GEHEEL IS 
MEER DAN DE SOM 

DER DELEN
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ACHTERGROND
BROWSERS
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GEBRUIK 
SEARCH

Google: +/- 92%



VAN
A NAAR B?
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DE NIEUWE BENADERING
VAN EEN WEBSITE

Geen verzameling pagina’s 
(met clicks en pageviews, visits)

Maar:
een verzameling events 

• Oriëntatie voor aankoop
• Vergelijken van producten
• Klacht doorgeven
• Contactgegevens zoeken 
• Etc.



LET’S TALK SEO
CONTENT & IMANAGER
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• Techniek
• Dynamic sitemap
• Hoe wordt in Google gezocht
• Word je online gevonden?
• Keywords & thema's
• Hoe werkt een indexering
• Meta-informatie
• Content optimalisatie
• iManager optimalisatie
• Bezoeker staat centraal, niet Google
• Monitoring & optimalisatie
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TECHNIEK
EEN BASISVOORWAARDE

De fundering van seo bestaat uit een gedegen
technische infrastructuur

• Moderne en geaccepteerde technieken
• Cleane code
• Geen flash
• Responsive/ mobile ondersteuning
• Snelheid
• Website structuur
• …….



IMANAGER
SEO SITEMAP 
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MACHINE LEARNING
USERT INTENT

Belangijke factor in Search; begrijpt verbanden

• na content & backlinks!
• Houdt rekening met keyword density, maar ook UX
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GOOGLE
ZICHTBAARHEID

SERP
Het begin om bezoekers te

verleiden.
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GOOGLE
ZICHTBAARHEID

SERP
Varieert per 

product/dienst/service.
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DE WERKING
VAN SEARCH

De elementen:

• Keyword (s)
• Titel
• URL
• Omschrijving

--------------------
• Rich snippets/ Ad’s/ Maps/ images
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DE
BASIS



De waarde van het zoekwoord:
• Verkeer
• Concurrentie
• Sterkte
• Resultaat

OPTIMALISATIE
BEGINT BIJ 
MONITORING
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LONG
TAIL
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Latent Semantic Indexing
Van zoekwoord naar zoekthema

www.ivengi.comSlide / 20

LSI KEYWORDS
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FOCUS
OP THEMA’S 



Leesbaarheid staat voorop;
• Titels
• Subtitels
• Inleidingen
• Vet/ schuingedrukte tekst
• Bullets
• Afbeeldingen

HET GOEDE 
VOORBEELD
BEZOEKER 
CENTRAAL
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CONTENT
LET’S TALK

• Seo titel
• Seo description
• Url
• H1, & H2
• Vet/schuin gedrukt
• Bullets
• Alt-teksten
• Afbeeldingen met naam
• Hyperlinks
• Geen “lees meer”..
• Goede & actuele inhoud!
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• Seo-instellingen

IMANAGER 
CONTENT
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AANBEVOLEN
LENGTE
SEO SETTING

• Meta title:  tussen de 20 en 70 karakters
• Meta description: tussen de 50 en 160 karakters
• URL: belangrijkste deel vooraan!
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• Wysiwyg editor
• Alt-teksten

IMANAGER 
CONTENT
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• Sef-url

IMANAGER 
CONTENT
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• Bestandsnaam

IMANAGER 
CONTENT



ANALYSEREN
OPTIMALISEREN
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• Titels niet te lang, te kort of leeg
• Omschrijvingen niet te lang, te kort of 

leeg
• Dubbele titels of omschrijvingen
• Pagina’s met te weinig tekst
• Afbeeldingen zonder omschrijving
• Bestandsnamen van afbeeldingen , 

pdf’s en andere bijlagen.
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CONVERSIE
LANDINGSPAGES

Ingericht vanuit Seo voor meer traffic, door 
optimale inrichting geschikt voor conversie



AFSLUITEND
METEN = WETEN
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• Start met de basis;  waarop zoekt men?
• Maak resultaten inzichtelijk
• Optimaliseer stapsgewijs
• Evalueer en continueer
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THANK YOU


